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B. Comunicacgao - (Publicidade)

A divulgacao do projecto Superbrands Mo¢ambique em forma de publicidade, foi um dos maiores
investementos. Foram criadas parcerias com alguns media, como apresenta o Quadro.3, que teve
um valor total de investimento monetario de 2 602 390.00 Mtn, ver o Quadro.4 .

Quadro.3 — Media Parceiros

Anuncios ( Impresso e Spot Tv)
Parceiros Media

N° de Veiculo Periodo Espaco
Anuncios

16 Revista Capital 1aN0 e 4 meses 1 pagina impar

15 Revista Capital 1ano e 3 meses Artigo de 300 caracteres

3 Revista Exame 3 meses 1 pagina impar

87 Televisao Miramar 4 meses Balanco Geral, Novela, Fala Mocambique, Melhor do Brasil,

Programa do Gugu.
Dalima 4 meses Piri piri, Prédio 33 andares
Quadro.4
Media Investimento/ Mtn
Revista Capital 1089 000.00 mtn
Revista Exame 723 198.00 mtn
Televisao Miramar 608 192.00 mtn
Dalima 182 000.00 mtn
Total | 2 602 390.00

Nota: O valor total do Quadro.4, nao inclui os 17% de lva.
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Veiculo: Portal Sapo Mocambique
Data: 06.11.2012

Cliente: Superbrands
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Oscares das Marcas elegeram as Superbrands Mocambicanas
06 de Novembro de 2012, 17:20

Um total de 11 marcas mocambicanas foram na noite desta sequnda-feira foram
distinguidas no evento promovido pela Superbrands, uma organizacao internacional
independente, dedicada a promocao de marcas de exceléncia em 89 paises.

No evento também conhecidos por Oscares das
a Marcas Mocambicanas, distinguiu a as marcas
Mcel (Mocambigue Celular) e 2M e Laurentina
(da Cervejas de Mocambique), Aguas de
Mamaacha, Actcar MNacional, BCI, Brithol
Michoma, Cotur, DStv, Ernest & Young,
Millennium Bim e a televisao Miramar.

Este foi o primeiro ano em que foram eleitas as
Superbrands Mocambicanas e sequndo Patricia
Aquarelli a "eleicao desta 11 marcas sequiu-se a
uma pesquisa de 200 marcas que estao no
mercado mocambicano.

Patricia Aquarelli explicou ainda que “estas marcas foram enviadas para o Conselho Superbrands, que
as classificou de acordo com as dimensoes longevidade, dominio de mercado e fidelizacao nas
sequintes categorias: marcas mais conhecidas, em que se confia, com quem se identifica, que
satisfazem as necessidades e marcas Unicas”.

Oscares das Marcas elegeram as Superbrands Mocambicanas

Um total de 11 marcas mocambicanas foram na noite desta segunda-feira foram distinguidas
no evento promovido pela Superbrands, uma organizacao internacional independente,
dedicada a promocao de marcas de excelencia em 89 paises.

No evento também conhecidos por Oscares das Marcas Mogcambicanas, distinguiu a as marcas Mcel
(Mocambique Celular) e 2M e Laurentina (da Cervejas de Mogcambique), Aguas de Namaacha,
Acucar Nacional, BCI, Brithol Michoma, Cotur, DStv, Ernest & Young, Millennium Bim e a televisao
Miramar.

Este fol o primeiro ano em que foram eleitas as Superbrands Mogcambicanas e segundo Patricia
Aquarelli a “eleicao desta 11 marcas seguiu-se a uma pesquisa de 200 marcas que estao no
mercado mogcambicano.

Patricia Aquarelli explicou ainda que “estas marcas foram enviadas para o Conselho Superbrands,
gue as classificou de acordo com as dimensoes longevidade, dominio de mercado e fidelizacao nas
seguintes categorias: marcas mais conhecidas, em que se confia, com quem se identifica, que
satisfazem as necessidades e marcas unicas’.

O Conselho Superbrands € composto por profissionais conhecedores do marketing local, e dotados
do conhecimento e experiéncia necessaria para reconhecer uma marca de exceléncia.

Neste gala foi lancado o livro Superbrands, uma publicacao anual que apresenta e reconhece as
marcas de exceléncia a operar no pais. O livro tem o formato coffee table book, e cada uma das
marcas apresenta 2 paginas de apresentacao do seu case study, e a uma capa personalizada.
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Veiculo: Portal Canalmoz
Data: 07.11.2012

Cliente: Superbrands
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CAMBIOS Maputo (Canalmoz) — As empresas mcel-Mocambigue Celular e CDM-Cervejas de DESTAQUES

Mocambique viram as suas marcas distinguidas com o estatuto “Superbrands 2012°.
Ns nalardoes foram entrenlies senunda-feira 1iltima em Manuta durante a nrimeira N ki i I il P e el e il

Mcel e CDM entre as melhores marcas de
Mocambique

Maputo (Canalmoz) — As empresas mcel-Mogambique Celular e CDM-Cervejas de Mogambique viram as suas
marcas distinguidas com o estatuto "Superbrands 2012".

Os galardoes foram entregues, segunda-feira ultima, em Maputo, durante a primeira grande gala de
apresentacao oficial dos Superbrands Mocambique 2012, na qual foram distinguidas as 11 marcas eleitas por
critério de avaliagao, feita com base em metodologia internacional.

No evento foram certificadas com o estatuto Superbrands de 2012, as seguintes marcas: mcel, 2M e Laurentina
(marcas da CDM) Aguas de Namaacha, Acucar Nacional, BCI, Brithol Michoma, Cotur, DStv, Ernest & Young,
Millennium bim e a televisao Miramar.

ApOos receber a distingao, Benjamim Fernandes, director de Marketing da mcel, referiu que "o prémio representa
a exceléncia na area de telefonia movel, e acima de tudo o reconhecimento do trabalho de todos o0s
trabalhadores da mcel para satisfazer continuamente as necessidades dos clientes”.

A Superbrands € uma organizacao internacional independente, dedicada a promog¢ao de marcas de exceléncia
em 89 paises e chegou ao nosso Pais no ano passado.

Patricia Aquarelli, representante oficial da Superbrands Mocambique, disse que a eleicao das marcas
Superbrands 2012 foi feita com base numa pesquisa, em que foram recolhidas cerca de 200 marcas.

“Estas marcas foram enviadas para o Conselho Superbrands, que as classificou de acordo com as dimensoes
longevidade, dominio de mercado e fidelizagao nas seguintes categorias: marcas mais conhecidas, em que se
confia, com quem se identifica, que satisfazem as necessidades e marcas unicas”, sublinhou.

Refira-se que o evento serviu, igualmente, para a presentacao do livro Superbrands, uma publicacao anual que
apresenta e reconhece as marcas de exceléncia a operar no nosso Pais (FDS).
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Miguel Proenca /
Superbrands

Projecto Superbrands

Gungo TV - Patricia Aquarelli/ Paula Caetano Oscar das Marcas/ 07.11.2012
Marcas e Negdcios | Miguel Proenca / Projecto Superbrands 10.11.2012
Superbrands
CTV Patricia Aquarelli/ Helder Mendes Oscar das Marcas/ 18.10.2012
Miguel Proenca/ Projecto Superbrands
Superbrands
Portal CanalMoz Patricia Aquarelli/ Claudio Saute/ Oscar das Marcas/
Miguel Proenca / Agencia (FDS) Projecto Superbrands
Superbrands
Portal SAPO Patricia Aquarelli/ Alfredo Junior Oscar das Marcas/ 06.11.2012

Miguel Proenca /
Superbrands

Projecto Superbrands
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Miguel Proenca / Projecto Superbrands
Superbrands

Gungo TV - Patricia Aquarellif Paula Caetano Oscar das Marcas/ 07.11.2012

Marcas e Negocios | Miguel Proenca/ Projecto Superbrands 10.11.2012
Superbrands

cTv Patricia Aquarelli/ Helder Mendes Oscar das Marcas/ 18.10.2012
Miguel Proenca / Projecto Superbrands
Superbrands

Portal CanalMoz Patricia Aquarelli/ Claddio Sadte/ Oscar das Marcas/
Miguel Proenca / Agencia (FDS) Projecto Superbrands
Superbrands

Portal SAPO Patricia Aquarelli/ Alfredo Junior Oscar das Marcas/ 06.11.2012
Miguel Proenca / Projecto Superbrands
Superbrands
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Wiguel Proenca | Frojects Superbrands
Gunge T - Patricia Agqusareli Paula Carfann Oscar das Marcas/ 071,303
Marcas @ Negddas | Miguel Proenga | Projects Superbrands 10,11,2042
Supsrbrands
cTY Patricia Aqusarelif Hahiigr sendes Ciscar das Marcas/ 18,90, 30132
Miguel Proenca | Projecto Superbrands
Superbrands
Pertal Canaddlor Patricia Aquarell Cladic Saite) Osiar das Marcas
Migue] Proenga [ fgencia [FO5) Projects Superbrands
Superhrands
Portal 5S40 Patricia Acuasrsll Alfrechs Jonioe Oscar cdlas Marca| 005,11, 2042
Mliguel Praenca [ Progecho Superbrands
superbrands
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A. Conferéncia de Imprensa

A Superbrands Mocambique realizou no periodo de 2012 duas conferéncias de Imprensa, que

tiveram como objectivo dar a conhecer a dinamica do evento, nesta que foi a sua 1° edicao.

A primeira conferéncia de imprensa foi realizada no dia 26 de Abril, no centro Hipico de Maputo,

apresentou um caracter pouco fora do habitual de eventos de genero, razao pela qual foi de

nomeada “Media Meeting”. O objectivo era demonstrar aos Jornalistas e as marcas atraves de

uma experiéncia inédita como se prepara uma marca para atingir o patamar de Exceléncia que

pode trazer o reconhecimento enquanto uma Superbrands. E a Segunda, teve lugar no Hotel

Afrin Prestige, no dia 17 de Outubro.

Veja no quadro.1 os press releases criados e enviados aos jornalistas e no quadro.2, os resultados

alcancados com as conferéncias de imprensa.

Quadro.1- Press Release

Release Divulgado
Marketing em Mocambique adere ao Programa Superbrands 26.04.2012
Marcas mog¢ambicanas ja tém Selo Superbrands 26.04.2012
Evento de Langamento “OSCAR DAS MARCAS”, Superbrands, 2011-2012 17.10.2012
Quadro.2 — Apari¢des nos Media
Entrevistas Porta-voz Jornalista Assunto Data
Revista Capital Patricia Aquarelli/ Sergio Mabombo Oscar das Marcas/ Edicao de
Miguel Proenca/ Projecto Superbrands Dezembro
Superbrands
Jornal Sol Patricia Aquarelli Manuel Novais Projecto superbrands 27.04.2012
Pereira/ Adamo chega a Mocambique
Helder
Jornal CanalMoz - | Patricia Aquarelli Claudio Saute Oscar das Marcas/ 10.10.2012
Semanario Projecto Superbrands 07.11.2012
Jornal Vertical Patricia Aquarel; Zacarias do Couto Oscar das Marcas/
Projecto Superbrands
Jornal Noticias Patricia Aquarelli Agencia (FDS) Oscar das Marcas/ 07.11.2012
Projecto Superbrands
Jornal Savana Patricia Aquarelli Edson Bernardo Oscar das Marcas/ 190.10.2012
Projecto Superbrands
TVM Patricia Aquarelli/ Pascoal Loureiro Oscar das Marcas/ 18.10.2012
Miguel Proenca/ Projecto Superbrands
Superbrands
RTP — Perolas do Patricia Aquarelli/ Anisa Sambo Oscar das Marcas/ 08.11.2012
Oceano Miguel Proenca/ Projecto Superbrands 11.11.2012
Superbrands
Miramar Patricia Aquarelli/ Heliogabalda Cuna Oscar das Marcas/ 18.10.2012
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A. Conferéncia de Imprensa

A Superbrands Moc¢ambique realizou no periodo de 2012 duas conferéncias de Imprensa, que
tiveram como objectivo dar a conhecer a dinamica do evento, nesta que foi a sua 1* edicao.

A primeira conferéncia de imprensa foi realizada no dia 26 de Abril, no centro Hipico de Maputo,

apresentou um caracter pouco fora do habitual de eventos de género, razao pela qual foi de
nomeada “Media Meeting”. O objectivo era demonstrar aos Jornalistas e as marcas através de

uma experiéncia inédita como se prepara uma marca para atingir o patamar de Exceléncia que

pode trazer o reconhecimento enquanto uma Superbrands. E a Segunda, teve lugar no Hotel

Afrin Prestige, no dia 17 de Outubro.

Veja no quadro.1 os press releases criados e enviados aos jornalistas e no quadro.2, os resultados
alcan¢ados com as conferéncias de imprensa.

Quadro.1- Press Release

Release Divulgado
Marketing em Mocambique adere ao Programa Superbrands 26.04.2012
Marcas mocambicanas ja tém Selo Superbrands 26.04.2012
Evento de Lancamento “OSCAR DAS MARCAS”, Superbrands, 2011-2012 17.10.2012
Quadro.2 - Aparicdes nos Media
Entrevistas Porta-voz Jornalista Assunto Data
Revista Capital Patricia Aquarellif Sergio Mabombo Oscar das Marcas/ Edicao de
Miguel Proenca | Projecto Superbrands Dezembro
Superbrands
Jornal Sol Patricia Aquarelli Manuel Novais Projecto superbrands 27.04.2012
Pereira/ Adamo chega a Mocambique
Helder
Jornal CanalMoz - | Patricia Aquarelli Clatdio Saute Oscar das Marcas/ 19.10.2012
Semanario Projecto Superbrands 07.11.2012
Jornal Vertical Patricia Aquareli Zacarias do Couto Oscar das Marcas/
Projecto Superbrands
Jornal Noticias Patricia Aquarelli Agencia (FDS) Oscar das Marcas/ 07.11.2012
Projecto Superbrands
Jornal Savana Patricia Aquarelli Edson Bernardo Oscar das Marcas/ 19.10.2012
Projecto Superbrands
VM Patricia Aquarelli/ Pascoal Loureiro Oscar das Marcas/ 18.10.2012
Miguel Proenca / Projecto Superbrands
Superbrands
RTP - Perolas do Patricia Aquarelli/ Anisa Sambo Oscar das Marcas/ 08.11.2012
Oceano Miguel Proenca / Projecto Superbrands 11.11.2012
Superbrands
Miramar Patricia Aquarelli/ Heliogabalda Cuna Oscar das Marcas/ 18.10.2012
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A, Conferéncia de Imprensa

A Superbrands Mocambique realizou no periode de 2002 duas conferéncias de Imprensa, que
tiveram como objectiva dar a conhecer a dinameca do evento, nesta que fioi a sua +* adicio.

A primeira conferdneia de imprensa foi realizada no dia 26 de Abril, no centro Hipico de Maputo,
apresentou um cardcter powcn fora do habitual de eventos de E;'E"I'EI'\I:II, razdo pela qual foi de
nameada “Media Mesting™, O objectivo era demonstrar 3os Jornalistas e as marcas através de
uma experitnea inddita cormnd s& preEpara uma march para atingic o patarmar de Exceléncia que
pade trazer o reconhecimento enguanto wna Superbrands. E a Segunda, teve bugar no Hoted

Afrin Prestige, no dia 17 de Outubro,

Vizja no quadro, 1 os press releases criados ¢ enviados aos jornalistas ¢ no quadro,2, os resultados
alcancados com as conferéncias de imprensa.

Cuadro.- Press Release

Releame Divulgada
Marketing em Magambagise adere 80 Programa Superbeands +h.04.3012
Marcas macambicanas |3 tém Sela Superhrands 1H.04.2012
_Evento de Langamento “0SCAR DAS MARCASY, Superbrands, 2011-2012 17102012
Creadro,d = Aparicfes nos Media
Entrevistas Parta-waz Jomaltsta Assunto Data
Rewista Capital Patricia Aouarell tergio Mabombo Qscar das Marcas| Edigio de
Miguel Proenca | Progecto Superbrands Dezembro
Superhrands
Jarmal Sci Patricia fAquars=lk Manwel Novais Projecte superbrands 217041012
Pareiral Adamo chiega 2 Mg anm b e
i ldier
Jamial CanalMoz - Fatnicia Aquarell Cladiclbn Sarite Oscar das Marcas| 4. 10. 2032
Semandrio Projects Superbrands 07.11,2010%
Jarmal Vertical Paitrizia fouarel Zacarias da Couto Szrar dax Marcs)
Prijecta Supertrands
Jarmal Moticas Fatnicia Agquareli Agencia [FOG) Oscar das Marcas| oF.1.2m2
Projecte Superbrands
famal Savana Patricia fcuarsli Ed=zan B=mardo d=car das Marcas| 14910, 22
Profcto Supsrbrands
TV Fatricia fuguarelk Pascoal Loureiro Omcar das Marcas| 8. 10,2012
Miguel Proenga [ Projects Superbrands
suporbrands
RTF - Perplas da Fatricia fAcuarell Anisa Sambo Oscar das Marcas) 08112012
Oceana Miguel Proenga | Projects Superbrands T20a1E
Siiperhrands
firamar Fatricia Agquarelly HelingahaH:l Cuna mcar dax Marcas) 15.10.20M2
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Introducao

O presente relatorio de Media e Comunicacao visa dar a conhecer o nivel de propagacao do
projecto Superbrands Mo¢ambique nos Media nacionais .

A analise e apresentacao dos dados do relatorio serao divididos em duas partes:

A. A Conferéncia de Imprensa
B. Comunicacao - (Publicidade)

Unidades de Analise

Parte do sucesso de qualquer evento com a natureza do projecto Superbrands, € garantido
atraves da divulgacao do mesmo. A divulgacao pode ser feita em diferentes meios de
comunicagao, representados de diversas formas.

Neste relatorio especificamente iremos fazer a apresentacao da divulgacao representada em
forma de noticia e publicidade.
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introdugio

O presente refatdrio de Media e Cormenicacino visa dar a conhecer o nivel de propagagio do
projecto Superbrands Mogamblgue nos Media naclonals .

A andlise e apresentacio dos dados do relatdrio seriio Svididos em duas partes:

A, A Conferfncla de Imprensa
B. Cormeicagdo — (Publicidade)

Unidades de Andlise

Farte do sucesso de quakguer evento com 2 natureza do projecto Superbrands, € garantido
através da divulgagio do mesmo. A divulgacio pode ser feita em diferentes mesos de
Comunicagi, representados de diversas formas.

Maste relatdrio especificamente iremos fazer a apresentagdo da divulgacdo representada em
forma de noticia ¢ publicdade.
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Veiculo: Revista Capital
Data: Novembro

Cliente: Superbrands

70| ESTILO DE VIDA 7 LIFE STYLE

Ser Super nao

Superbrands realiza, no dia 5 de
Novembro, uma gala de premia-
¢cao das marcas de exceléncia do
pais, denominada “Oscar das
Marcas™ 2011-2012.

Com este evento pretende-se dar a conhe-
cer, as marcas de exceléncia que actuam
no mercado nacional, sendo que para tal
distin¢ao foram avaliados aspectos como
goodwill, longevidade, dominio de merca-

branding

superbranding

To be Super is not for everyone

he Superbrands is holding a gala to
award the best brands in the coun-
try, called “Oscar of Brands” 2011-
2012, on 5th November.
This event aims lo raise awareness wilh
regard o the brands of excellence ope-
rating in the domeslic market, and for
this distinction aspects such as goodwill,
longevily, loyalty and market dominance
were analysed.
Note that the 2012 SUPERBRANDS are as

superbranding

i e e o N g
wembro 2012

revista capital e nc

para todos

do e fidelizacéo. _
As SUPERBRANDS 2012 sao: 2M, Aguas

da Namaacha, Actcar Nacional, BCI,
Brithol Michcoma, Cotur, DStv, Ernst
&Young, Laurentina, mCel, Millennium
Bim e lelevisao Miramar. Eslas supermar-
cas merecem o lotal reconhecimento pela
sua forca e valores integrados no dia-a-dia
do marketing de uma marca.

Para aléem da premiacao, sera também

follows: 2M, Aguas da Namaacha, Acucar
Nacional, BCI, Brithol Michcoma, Cotur,
DStv, Ernst & Young, Laurentina, mCel,
Millennium Bim and Miramar Television.
These superbrands deserve full recogni-
tion for their strength and values embe-
dded in dav-to-day marketing of a brand.

In addition to the awards, a Superbrands
book will also be launched, which is an an-
nual publication that presents and recog-
nizes the brands of excellence that operate

17

ldnq.adn o livro Superbrands, uma publi-
cacao anual que apresenta e reconhece as
marcas de exceléncia a operar nos Pais,

A Superbrands ¢ uma organiza¢ao inter-
nacional independente, dedicada a pro-
mocao de marcas de exceléncia em 89 pa-
1ses, que chegou a Mocambique em 2011 ¢
que conta com o apoio da revistﬂ Capital.
Venha descobrir por que ¢ que ‘Ser Super”’
nao ¢ para lodos.@

0 |

ccg’rur

in the country.

It should be said that Superbrands is an
independent international organization
dedicated to promoting brands of excel-
lence in 89 countries. It was established
in Mozambique in 2011 and il also has the
support of the Capital magazine.

Come and discover why “To be Super’ is
nol for everyone.@



Relatdrio de Media/ Comunicacao
2012

Superbrands Mocambique
Edicao: 1°
Novembro de 2012
Bbrands- Comunicacgao
Rua de Tchamba, 214 r/c

Maputo
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Veiculo: Savana
Data: 09.11.2012

Cliente: Superbrands
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Veiculo: Jornal Sol
Data: 16.11.2012

Cliente: Superbrands

Superbrands

24 11 prémios
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Veiculo: Revista Capital

Data: Novembro

Cliente: Superbrands

branding

"0 que a Superbrands
pode fazer por Mocambique”

uma altura onde os paises en-
frentam grandes desafios, con-
sideramos que fosse necessario
desenvolver iniciativas que pro-
movessem as Super Marcas em Mocambi-
que. Faz parte das preocupagoes das mar-
cas divulgar o que melhor se produz no
pais. Este tipo de projecto tem um caracter
de importincia extrema e a troca de ideias
entre varios grupos de empresas torna-se
essencial para abrirmos a cabeca e fazer-
mos melhor e diferente. £ um bom comeco
para as marcas partilharem ouvirem uns
aos outros e discutir o que se acha de mais
relevante no mercado.

Troca de informacao, casos de sucesso, 0
que correu menos bem, o que poderia ter
sido feito de outra forma, tudo isto faz com
que aprendamos muito uns com os outros.
E uma maneira de parar e termos tempo
para aquilo que no nosso dia-dia nao te-
mos.

Promover iniciativas deste género é fun-
damental para por as marcas a mexer-se e
parar um pouco para pensar. O importan-
te, aqui, ndo € apenas as marcas autopro-
moverem-se como marcas isoladas, mas
sim em conjunto, inseridas num mesmo

moda

perbrands

pais e num determinado contexto econd-
mico-social.

Acreditamos que € uma grande oportuni-
dade das marcas que por algum motivo
nao queiram deixar de mostrar as suas
raizes e que possam apresentia-las de uma
forma mais colorida e dinamica.

Deixar de funcionar de forma individu-
alista, sem perder a sua competitivida-
de, organizarem-se em “clusters” para a
penetracio interna, promovendo e com-
plementando a oferta nacional, seguindo
bons exemplos de outros paises como Bra-
sil, Angola, Portugal e Africa do Sul.
Queremos crescer mais e com Mocambi-
que. Temos, isso sim, que nos unir numa
mentalidade Gnica que ajude a criar uma
imagem de um projecto com espirito e
energia de Mocambique e que seja uma re-
feréncia no Continente Africano.®

Patricia Aquarelli -
Partner Strategy Superbrands MZ.

E @ moda apoderou-se de Maputo

a se foi a 72 edigao do Mozambique
Fashion Week num evento que cele-
brou a criatividade, a atitude e o pro-
fissionalismo dos estilistas mocam-
bicanos, sob o lema ‘Veste Mocambique'.
O MFW 2011 foi muito mais do que moda,
beleza e glamour pois a misica e a arte
desfilaram como forma de exaltar a cultura
moc¢ambicana no seu todo.
O desfile dos Young Designers decorreu em
dois dias, onde 35 estilistas apresentaram
as suas coleccoes sob o olhar atento do jari.
Os vencedores dos Young Designers foram
Tansse Daniel na categoria de melhor co-
leccao e Alberto Penga, na categoria de de-
signer mais criativo.
O desfile dos 15 estilistas estabelecidos
decorreu igualmente em dois dias. Sao
eles: Adélia e Sheila Tique, Cigarra Per-
rin, Alexandre Alexandre, Mama Africa,
[sis Mbaga (Kalinda Producdes), Marinela
Rodrigues, Lucinda Mucumbi, Carla Pin-
to (Ideias A Metro), Feliciano da Camara,
Anabela e Mabel (Jabulani), Ester Tique,
Wacelia Zacarias, Carla Parente, Hélder
Manjate-Mbire, Angela Afuale.
Cada um deles apresentou colecgoes distin-

tas, plenas de glamour e em diversos tons,
deixando os amantes da moda boquiaber-
tos.

Dez estilistas Pan Africanos vindos da Afri-
ca Do sul, Namibia, Angola, Zambia e Qué-
nia e cinco estilistas internacionais do Bra-
sil, Portugal e Italia exibiram as suas pecas
sob o olhar atento do pablico, transforman-
do o evento num mix de modas africanas e
europeias, promovendo uma troca de expe-
riéncias entre eles.

A novidade do MFW 2011 foi o concurso
MFW School que teve como principal ob-
jectivo a descoberta de novos talentos na
area da moda nas escolas secundarias e
universidades de Maputo e arredores.
Trinta e quatro participantes apresentaram
uma peca da sua autoria e o concurso foi
ganho por uma dupla composta por Fauzia
Chembeze e por Sheila Faiana, estudantes
do ISCTEM que tiveram como prémio um
cheque de 27.000,00 mt cada uma. A sua
escola, o ISCTEM, teve direito a uma biblio-
teca no valor de 5.000 dolares, oferecida
pelo Standard Bank. Esta vitoria permitiu-
lhes ascender a categoria de Young Desig-
ners.®
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0 que ha de novo

ESTILOS DE VIDA | 49

"A visita da velha Senhora” descortina ganancia social

ultima proposta teatral do Mu-
tumbela Gogo revela o come-
timento deste grupo em trazer
classicos com tematicas globais,
adaptando-os ao quotidiano moc¢ambica-
no. Desta vez, ao elenco de sempre (Ade-
lino Branquinho, Graca Silva, Jorge Vaz e
Lucrécia Paco) juntaram-se novos actores
assim como miusicos cuja sonoplastia pin-
tou a pec¢a com alguma emocio relaxante.

MARKETING DE ATITUDE

Sem, no entanto, pender muito para a es-
perada comédia, a peca revela-se séria e
apela a uma reflexdo sobre uma socieda-
de extremamente materialista. Com a di-
recciao do alemao Friedrich Diirrenmatt,
a historia escrita nos anos 50 pelo suico
Jenis Neumann narra o regresso da velha
senhora, a Clara, a sua Cidade, passados
45 anos.

O regresso de Clara visa materializar uma

desforra ao Alfredo, o seu ex-namorado.
Para o efeito é feita uma proposta diabo-
lica: Um biliao de dolares pela cabeca da
sua antiga paixao.

Com interpretacoes bem conseguidas pe-
los actores, muito cendrio e recurso a pro-
jeccio de video para auxiliar a narracgao, a
peca fica em cartaz no teatro Avenida du-
rante o més de Julho.®

Marketing de Atitude

alio Ribeiro, fundador e socio-presi-
dente da Talent, lancou no dia 26 Ju-
nho o livro “Marketing de Atitude”,
em Sdo Paulo.

A obra tem como objectivo conscienciali-
zar os gestores sobre a importincia de se
adoptar a atitude certa, aquela que poten-
cializa as chances de éxito dos seus em-
preendimentos.

Para Jilio, atitude ndo é uma coisa abs-
tracta, de fundo meramente psicologico.
Quando aplicada directamente ao traba-
lho, ela pode modificar radicalmente o
desempenho de uma empresa.

O ponto de partida para o livro — o quarto
escrito por Ribeiro — foi uma componente
que passou a aparecer em pesquisas reali-
zadas pela sua equipa. Entre as respostas
e levantamentos distintos, a palavra "ati-
tude” passou a ser ouvida com frequéncia.
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Sinal, para o autor, da importincia que
passou a ter na criacao da boa relagao en-
tre empresas, funcionarios e clientes.

E na conjuncio de “atitude” e “paixdo
pelo que se faz” que, segundo Ribeiro, se
constroi uma relacao forte e consistente
entre marcas, seus representantes e o0s
consumidores.

«Trate bem seus funcionarios. Se vocé
gostar deles, eles também vao gostar do
seu cliente — e o cliente nao te abando-
nara nunca mais», afirma, resumindo a
premissa do livro.

Com o livro, Ribeiro oferece, além de con-
selhos, um compéndio para educar esta
e as proximas geracoes sobre o modo de
engajar pessoas. Num momento em que a
comunicacao virou dialogo (e nao mensa-
gem, como antes) nao poderia ter sido mais
pertinente o lancamento deste livro.®
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Miguel Proenca, da Brands, apresentou o livro Superbrands, uma publicacao anual que apresenta e reconhece
as marcas de exceléncia a operar no pais.

Alem de fazer parte do livro, as marcas que participam do programa Superbrands tém o privilegio de poderem
usar o selo Superbrands, nas campanhas publicitarias ou embalagens.

Sentimentos das empresas

O representante do BCI, Rui lIheu, disse que o seu banco € uma marca no sector bancario. Disse que "a nossa
seleccao para estarmos aqui € sinal de reconhecimento. Temos compromisso forte com o mercado
mocambicano’.

lIneu sublinhou que o BCIl € um banco de valores aceites e compreendidos. Acrescentou que as marcas tem um
posicionamento de comunicagao. “Somos vistos pelos mogcambicanos como uma marca de referéncia’, disse.
Por seu turno, Jorge Proenca, da Brithol Michcoma, disse que existem em Mocambique ha 25 anos e
reconhecido pelos mogcambicanos por apresentar melhores marcas. "Somos uma referéncia em termos de
servicos e competéncias’, disse.

Ja Graziela Mangue, da Ernst & Young, disse que sao uma marca por exceléncia e uma empresa representada
globalmente, "Estamos em Mogambique ha 21 anos com 130 trabalhadores. Cabe-nos valorizar 0s nossos
clientes. O nosso sucesso faz parte do que temos angariado nos clientes”, disse.

Marta Chung, do Millenium bim, disse que ha 16 anos que o0 seu banco esta a revolucionar a banca em
Mocambique “sempre dissemos aos nossos clientes que somos 0s melhores, somos 0 que somos hoje gracas
aos clientes’”, disse.

Para o representante da televisao Miramar, Alexandre Mari, a escolha deste canal € o reflexo da confianca que e
transmitida aos telespectadores. “No proximo ano completamos 14 anos de trabalho e de histéria. E um canal de
qualidade e sempre vem se consolidando”. (Claudio Saute)
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Migusd Proenga, da Brands, apreseniou o o Superbrands, uma publicacdo anual gue apresenta e reconhece
a5 mancas de axceldncia & aperar fia pa

Alam ca Tazer paria do llvo, a5 MAansaEs qua parlicpam do progrema Supsmirands Bm o pridkgio de poderam
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Sentimentos das empresas
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B Doze resas aderem ao Superbrands
Cervejas de Mocambigue, BCI, Millennium bim, Emst & Young, Direccao Nacional do
CAMBIOS Agucar, Aguas de Namaacha, Tv Miramar, constam das marcas que aderiram ao DESTAQUES

programa de Superbrands
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Doze empresas aderem ao Superbrands

Cervejas de Mocambique, BCI, Millennium bim, Ernst & Young, Direccdo Nacional do Actcar, Aguas de
Namaacha, Tv Miramar, constam das marcas que aderiram ao programa de Superbrands

Os CFM, TDM, Mozal, SASOL, Petromoc, Coca-Cola, LAM, KPMG, Grupo Visabeira, Home Center, Africom,
TDM, nao aderiram, mas constam das 100 marcas escolhidas num universo de 200 empresas nacionais

Maputo (Canalmoz) — A Superbrands vai realizar no proximo dia 5 de Novembro, na cidade de Maputo, uma
gala denominada “Oscar das Marcas” 2011/2012, onde serdo premiadas doze marcas “consideradas
excelentes” em Mogcambique.

De um total de 200 empresas escolhidas no pais, 100 foram seleccionadas, de onde ate ao momento 12 ja
aderiram ao programa e as restantes 88 nao aderiram. Os organizadores nao avancaram as razoes de nao
aderéncia.

A Superbrands € uma organizacao internacional independente, dedicada a promoc¢ao de marcas de exceléncia
em 89 paises e chegou no pais no ano passado. As marcas distinguidas com o estatuto Superbrands de 2011-
2012, sao Aguas de Namaacha, Acucar Nacional, BCI, Brithol Michoma, Cotur, DStv, Ernest & Young,
Laurentina, mCel, Millennium bim, e televisao Miramar.

Patricia Aquarelli, da Brand Strategy, a representante oficial da Superbrands Mogcambique, disse ontem que a
eleicao das marcas Superbrands foi feita com base numa pesquisa, em que se recolheu cerca de 200 marcas.
“Estas marcas foram enviadas para o Conselho Superbrands que as classificou de acordo com as dimensoes
longevidade, dominio de mercado e fidelizagao nas seguintes categorias: marcas mais conhecidas, em que se
confia, com quem se identifica, que satisfazem as necessidades e marcas unicas’, disse sublinhando que o
conselho e composto por profissionais conhecedores de marketing local.

Livro Superbrands
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